
Medium: TV-Spot „Suppe“Kunde: Megaradio



Medium: 2/1-AnzeigeKunde: Megaradio



Medium: Großflächen-PlakatKunde: McDonald’s Österreich  



Medium: FilmplakatKunde: Constantin Film 

ODER DIE MÖRDERISCHE FRAGE, WER MIT WEM SCHLIEF

     oder
DIE MÖRDERISCHE FRAGE, WER MIT WEM SCHLIEF

EIN FILM VON HELMUT DIETL



Medium: AnzeigeKunde: HIS-Jeans  

O u t f i t  b y 
O u t f i t  b y 



Medium: AnzeigeKunde: Alexa Montez   



Medium: 1/1-Anzeige für TageszeitungKunde: Süddeutsche Zeitung

Evergreen? Sammlerstück? Scheidungsopfer?

Kostenloses Probeabo: 0 800 - 99 66 99 6
oder unter http://www.sueddeutsche.de

Wer sie liest, sieht mehr.Deutschlands große Tageszeitung

Kunstfehler? Vandalismus? Beutekunst?

Kostenloses Probeabo: 0 800 - 99 66 99 6
oder unter http://www.sueddeutsche.de

Wer sie liest, sieht mehr.Deutschlands große Tageszeitung



Deutschlands große Tageszeitung
Wer sie liest, sieht 

mehr.

Medium: 18/1-Plakate im U-Bahnbereich MünchenKunde: Süddeutsche Zeitung

Dieses 18/1-Plakat hing im gesamten U-Bahn-Netz 
in München.
Der grafische Aufbau der U- und S-Bahn-Linien  
entspricht exakt dem wirklichen MVV-Plan. 
Nur die Haltestationen wurden umbenannt. Eine  
Irritation, die Teil unserer Kampagne war: „Wer sie 
liest sieht mehr.“
Die Reaktion: Menschentrauben vor den Plakaten 
und das Motiv war „talk of the town“.



Medium: 1/1-Anzeige für TageszeitungKunde: Süddeutsche Zeitung



Medium: 2/1-Anzeige für TageszeitungKunde: Süddeutsche Zeitung



Medium: 2/1-Anzeige für TageszeitungKunde: Süddeutsche Zeitung



Medium: Citylight-PlakatKunde: Dom Kölsch-Brauerei   



Medium: „Haltestangen“-PromotionKunde: Dom Kölsch-Brauerei   



Medium: 1/1-Publikumsanzeige im Vereinsheft des TSV 1860 MünchenKunde: Löwenbräu

La Ola

Das Bier wünscht seinen Fans ein tolles Spiel.

Fankurve

Das Bier wünscht seinen Fans ein tolles Spiel.



Medium: Citylight-PlakatKunde: Kamikaze Energy Drink



Medium: 2/1-AnzeigeKunde: Bosch



Medium: 2/1-AnzeigeKunde: Bosch




